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b.qa.r.e.

A BNY PROJECT

b.a.re.,

das eigene Modelabel der Fakultat
Creative Business der BSP, wurde 2016
gegrindet und wird seitdem jéhrlich von
den Modemarketing-Studierenden des 3.
Semesters genutzt, um eine Kollektion zu
entwerfen und zu vermarkten. So kénnen die
Studierenden eine Menge an Erfahrungen
sammeln und bereits erlernte Theorie in die
Praxis umsetzen.

Der Name b.a.r.e. setzt sich aus den Worten
borderless, authentic, rebellious & equal
zusammen. Bekannt ist das Berliner Label fir
seine originellen und den Zeitgeist treffenden
minimalistischen,  aber  wirkungsstarken
Designs.

Die Kollektion “UNISEX”

verkérpert die im Namen getragenen Werte
perfekt. Genau wie die Marke steht auch die
Kollektion fir Gleichberechtigung, Inklusion
und Rebellion.

Fir die achte Kollektion des Labels
inspirierten sich die Studierenden an der
Berliner Techno-Szene. Zusammen mit dem
Namen und Logo der Kollektion wird mit
dem Aufeinandertreffen von Studium und
Clubkultur gespielt. Der Name ist Programm,
durch teils freizigige Weise wird mit dem
Aufbrechen klassischer Geschlechterrollen
gespielt.

Die Kollektion wurde am 21. Januar 2023 im
Rahmen der Berlin Fashion Week auf einer
ebenfalls von den Studierenden geplanten
Fashionshow im ,The Grand” prasentiert.
Nicht nur Fashionshow, sondern auch
Afterparty waren gut besucht und boten den
Gésten ein stimmiges Gesamtkonzept, um
die Kollektionswerte zu betonen und so das

UNISEX-Projekt abzurunden.















Die UNISEX-Bomberjacke
ist ein schlichtes Statement-Piece.

Auf den ersten Blick ist sie eine klassische,
breit geschnittene Bomberjacke, die recht
oversized, aber etwas cropped ausféllt.
Aufféllig sind hierbei  die Lederimitat-
Applikationen, die auch als Tasche dienen,
die mit pinkem Till tberzogenen Armel und
das rote Acetat-Innenfutter.

Das Zusammenspiel aus Schnitt, Lederoptik
und neonpinkem Till sorgen fir einen
Look, den man so auch in einem Berliner
Technoclub finden kénnte. Farblich passt
die Jacke perfekt in die Kollektion.

Die beiden dreieckférmigen Applikationen
vorne und hinten sind mehr als nur
Stilmittel: Sie symbolisieren stark reduziert
die klassische weibliche und mdnnliche
Kérperform. Wer die Jacke ftrégt, setzt
damit ein Statement — man befindet sich
mit seinem Kérper genau zwischen beiden
Kérperidealen und befindet sich so im
Spektrum zwischen Mann und Frau.
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Der Designer Ole John

ist ein wichtiger Bestandteil der ,UNISEX“-Kollektion. Er
dbernahm im Entstehungsprozess der Kollektion und in der
Vorbereitung der Fashion Show viele wichtige Aufgaben
und konnte sein Talent mehrmals unter Beweis stellen.

So designte er nicht nur die UNISEX-Bomberjacke und
néhte den Prototypen selbst, sondern gab der Kollektion
auch Namen und Logo.

Als Vorbereitung fir die Fashion Show gestaltete Ole die
Website unisexproject.com, die Einladungen, welche
im Vorhinein per Mail verschickt wurden und die Social
Media Posts, die ebenfalls auf das Event aufmerksam
machten. Auch das damit einhergehende Anmelde- und
Gastelistenmanagement Gbernahm er.

Zusammen konnte so durch das stimmige und passende
Design Vorfreude auf die Prasentation der Mode erweckt
werden.

Um einen entspannten Abend mit guter Laune und
Freigetréinken, trotz schmalen Budgets, zu erméglichen
leitete Ole Partnerschaften mit effect® Energy und 9MILE®
Vodka in die Wege und designte die Getrénkekarte, die
ebenfalls zum UNISEX-Designkonzept passte.

Auf diese Weise konnte Ole schon mit 19 Jahren beweisen,
dass er groBes Potential verfigt, sich von Problemen nicht
aufhalten lésst, eine Menge wichtiger Erfahrungen fir
seinen spateren Werdegang sammeln, viele neue Dinge
lernen und sein Skillset deutlich erweitern.
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Design.
Layout.

Texte.
Ole John

Fotografie.
Street. Ole John

Event. Cora Hamilton
Studio. Florian Kolmer

Models.
Victoria Depta
Caroline Royzheim
Raphael Zsller
Emma Linow

uns™ models Paula

& Alfandy

Prof. Claudine Brignot
Tim Pshland

Special Thanks.
Anton Szczesny

Betreuende Dozenten.







