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# b.a.r.e. 2nd

Nach dem erfolgreichen Labellaunch von b.a.r.e. im Januar 2017 ging
das Projekt im Sommersemester 2017 in die zweite Runde.

Am 5. und 6. Juli 2017 prasentierte das b.a.r.e. Team, die Studieren-
den des 3. Semesters des Bachelorstudiengangs Modemarketing, sei-
ne Arbeit im Rahmen der Berlin Fashion Week auf dem Geldnde des
Haubentauchers in Berlin Friedrichshain. In der JagerhUtte entstand
ein Pop Up Store, in dem die Kollektion mit dem Namen #b.a.r.e. 2nd
betrachtet und erworben werden konnte.

b.a.r.e. — borderless, authentic, rebellious, equal

Bei der Entwicklung der zweiten b.a.r.e. Kollektion ging es den Stu-
dierenden des Kurses SS16 weniger um Design und viel mehr um

ein politisches Statement. Zu Beginn des Entwurfsprozesses wurde
schnell klar, dass die Kernaussage des Labels unverdandert bleiben
sollte. Auch in dieser zweiten Kollektion sollte es darum gehen, mit
den einzelnen Begriffen aus denen sich der Markenname b.a.r.e. zu-
sammen setzt - borderless - authentic - rebellious - equal - zu spielen
und mit einem niederkomplexen Kleidungssttick, dem T-Shirt, maxi-
male Aufmerksambkeit zu generieren.

Nach drei Monaten intensiver Arbeit auf allen Ebenen, wurde die
Kollektion #b.a.r.e. 2nd anlasslich der Berlin Fashion Week auf dem
Gelédnde des Haubentaucher Clubs prasentiert. Neben diesen erfolg-
reichen Eventtagen inmitten des Berliner Modegeschehens war das
Shooting der selbst erstellten Kollektion ein absolutes Highlight.

Die gesamte Umsetzung - Konzeption, Suche nach der richtigen
Location, Modelscouting, Styling etc. - wurde von den Studierenden
in Eigenregie durchgefiihrt. Entsprechend stolz kdnnen sie auf die
Ergebnisse und auf den besonderen Look von b.a.r.e. sein!

Das Projekt wurde im Rahmen der Module ,M16_Modegestaltung
und -produktion I unter der Leitung von Prof. Claudine Brignot und
,M18 Eventmanagement”, geleitet von Tim Pohland, durchgefihrt.
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