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b.a.r.e. — borderless, authentic, rebellious, equal

»Wie kann ein klassischesT-Shirtin ein Statement-Piece verwandelt und wirkungs-
voll inszeniert werden?« — ausgehend von dieser zentralen Frage konzipierten
die Modemarketing-Studierenden aus dem Kurs WS15 ein umfangreiches Proje-
kt mit dem Ziel, ein eigenes Label zu grinden und auf der Berlin Fashion Week
2017 zu vermarkten. Das Ziel bestand darin, die Studieninhalte Eventmana-
gement, Design sowie Marketing miteinander zu verkntpfen und in der Praxis
anzuwenden.

Eine klassische Marke zu entwickeln war den Studierenden aber nicht genug.
Stattdessen haben sie sich der Herausforderung gestellt, mit ihrer Kollektion ein
gesellschaftliches Statement zu setzen und entwarfen eine T-Shirt Kollektion un-
ter dem Namen b.a.r.e.

Das Team stellte sich damit gegen Vorurteile, Klischees und starre Konventionen.
Im zentralen Fokus stand, den Freiheitsgedanken eines jeden Einzelnen zu to-
lerieren, respektieren und vor allem zu akzeptieren. Diesen Appel inszenierten
die Studierenden durch das Design ihrer Kollektion mit Hilfe von Transparenz-,
Schrift-, Unisex- und Oversize-Elementen.

Anhand der von den Studierenden erstellten Prototypen schneiderten Modes-
chilerinnen des OSZ- Oberstufenzentrum Bekleidung und Mode in Berlin Mitte
die endgiltige Kollektion.

Der Entwurf und die Produktion einer Kollektion sind das eine —\Weitere Arbeits-
schritte waren unter anderem die Umsetzung eines Fotoshootings, die Kollekti-
onskalkulation, Eventmanagement sowie die Eventkommunikation.

Mit dem Club Haubentaucher in Friedrichshain hat das Team die perfekte Loca-
tion fir die Labelprasentation gewahlt. Im Rahmen der Berliner Fashion Week
ertffneten die Studierenden ihren Pop Up Store im Januar 2017

Vom 17. - 19. Januar 2017 begrifte das b.a.r.e.-Team viele nationale und interna-
tionale Géaste in der Jagerhitte des Club Haubentaucher. Die Location fligte sich
perfekt in das Konzept der Studierenden ein und wurde von diesen optimal als
Mischung aus Showroom und Eventlocation inszeniert.

Neben der taglichen Prasentation der Kollektion veranstaltete das Team ein Ab-
schlussevent, um das Projekt gebiihrend zu feiern und ausklingen zu lassen.

Prof. Claudine Brignot (Studiengangsleitung) und
Tim Poéhland (Eventmanagement)










KREATIVPROZESS

Recherche — Design — Schnittentwicklung — Produktion
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EVENT

Eventkoordination — Budgetierung — Kommunikation — Sales
















LOOKBOOK

Fotografie: Dominique Brooks







Stimmen aus dem Kurs

»b.a.r.e. hat sich in den letzten Wochen zu einem absoluten Herzensprojekt ent-
wickelt, das uns natdrlich auch ziemlich viele Nerven gekostet hat. Rlckblickend
hat sich der ganze Stress jedoch mehr als gelohnt. Vor allem mit einem so grofden
Support und dem nahezu nur positiven Feedback hatten wir niemals gerechnet.
Es war ein wunderbares Projekt, das ich immer in Erinnerung behalten werde.«

Annalena Vester

»Es waren drei wirklich anspruchsvolle Monate, in denen wir viel gelernt haben
und uns vor allem selber ausleben konnten. Man konnte sich selber im Business
des Eventmanagements und als Designer selbst ausprobieren. Durch das Pro-
jekt habe ich viele weiterflihrende Kenntnisse erlangt, die bestimmt ausschlag-
gebend flir meine Zukunft sein werden.«

Natascha Ivosevic

»Dank unserem Projekt konnte ich erste Erfahrungen im Eventmanagement
sammeln -Von der Planung bis zur Ausfihrung. Darlber hinaus konnte ich meine
Starken zum Einsatz bringen und mir neue aneignen. Wir haben einen Fuf3ab-
druck auf der Berliner Fashion Week hinterlassen, indem wir ein Event erarbei-
tet haben, wo jeder teilnehmen und mitreden konnte. Zahlreiche Menschen mit
verschiedenen background stories haben unsere Kollektion, die Message sowie
unser Event bewundert und unsere Kleidungsstlicke gekauft um sie mit Stolz zu
tragen.«

Viktoria Benedikt
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